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Imagery 1/3

Lidentita di Progetica si ispirera all'esse-
nzialita e all'eleganza della tipografia:
trasformando parole e punteggiatura in
segni grafici, illustrazioni e modelli ico-
nografici astratti e semplici.

Esalteremo la capacita di Progetica di
studiare e approfondire attraverso un
segno grafico organico su testo ele-
mentare: ['evidenziazione.
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Una evidenziazione moderna a mostrare e
definire le 3 macro aree di servizio e le dif-
ferenti sfumature di personalita del board
progetica attraverso 3 differenti colori
forti e moderni.
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Advertising



Imagery Billboard

Editoriale
Aperto
Contrastato
Semplice
Moderna
Vivace
Autorevole
Autentica
Artistica
Geometrica
Astratta
Elegante
Equilibrata
Ordinata.
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_~ |Imagery Social

Editoriale
Aperto
Contrastato
Semplice
Moderna
Vivace
Autorevole
Autentica
Artistica
Geometrica
Astratta
Elegante
Equilibrata
Ordinata.



Imagery Digital

Editoriale
Aperto
Contrastato
Semplice
Moderna
Vivace
Autorevole
Autentica
Artistica
Geometrica
Astratta
Elegante
Equilibrata
Ordinata.
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Imagery Photo

Multietnica

Persone

Emozioni

Visione

Realta

Autenticita
Quotidianita
|Istantanee
Culturale
Atmosfera Naturale





